
«Obiettivo?Farlediventare
leveperla competitività»
SILVIA NICOLISVicepresidentediConfindustriaVerona:«Crearealleanzeperstimolareprogetticondivisi»

Durante il suomandatoin
veste di vicepresidentedi
Confindustria Verona con
deleghealla culturad’impre-
sa eal turismo,Silvia Nicolis,
che è anchepresidentedi
MuseoNicolis eamministra-
tore di LamacartdiVillafran-
ca, si occuperàdi due asset
cherappresentanoleveper-

manenti disviluppoedoccu-
pazione sul territorio. «Lasfi-
da, oggi»,spiega,«è integrare
cultura, turismo e impresa
comerisorsesistematichedi
competitività: metterein re-
te le eccellenzeproduttive e
il patrimonio immateriale,
traducendoil potenziale di
Veronaedella suaprovincia
inrisultati concreti di cresci-
ta, innovazione e coesione
sociale».

Partendodaquestapremes-

sa cosasignificafare cultura
d’impresa?
Vuoldirevalorizzareeaggre-

gare valori, storia ecompe-

tenze per generarevantag-
gio competitivoper il territo-

rio: connetterefiliere ecapi-

tale umano,attivareinnova-
zione e responsabilitàsocia-

le in un’agenda condivisa
conistituzioni ecomunità. È
unassetstrategicocheaccre-

sce la reputazione,attraeta-
lenti e investimenti,sostiene
l’internazionalizzazione e
rafforza il posizionamento
lungo le catenedel valore a
pattodi passaredal “saperfa-
re al “far sapere”».

Qualè l’obiettivo chesipro-

pone?

Agevolare la costruzione di
alleanzefattive, perstimola-

re progetti condivisi; raffor-

zare il business, facendo
emergereopportunitàcomu-
ni, attrarretalentiqualificati,
generarefiducia. La cultura
d’impresa può aprire nuovi
mercatie costruire relazioni
durature,trasformando Ve-

rona in un laboratorio d’ec-
cellenza e in un modello di
sviluppo perl’intero sistema
Paese.

Comesilegaquestadelega
con l’altra cheleèstataaffi-

data sulturismo?
Leduedeleghesonocomple-

mentari: la cultura d’impre-
sa valorizza competenze e
luoghi produttivi; il turismo,
intesocome filiera industria-
le, li convertein valore eco-

nomico stabilee occupazio-
nale. In questomodolanar-

razione diventapolitica in-
dustriale per il territorio che
orienta scelte e risorse che
generanorisultati economi-

ci misurabili.

Dadovesi inizia?
Dal dialogocostantecon isti-

tuzioni estakeholderlocali.
Tra le azioniprioritarie, rien-
trano lacontinuitànell’orga-
nizzazione dieventi cultura-

li ebusinessdi valore,capaci
diaccrescerelavisibilità glo-

bale dellacittàedellesueim-
prese, e il rafforzamento dei
percorsiformativi edelle at-
tività dinetworking, peram-

pliare competenzeegenera-

re nuove opportunità.

Serveconoscerela situazio-

ne dipartenza?

Servesempree non va mai
persadi vista.Senzaunaba-
seline nonsi misuranoi risul-

tati nésicorreggela rotta.Av-

vieremo ancheuna mappa-
tura delle imprese veronesi
coinvolte in attivitàculturali

eturistiche di rilievo,conl’a-
nalisi del loropotenziale,per
sviluppare piani di crescita
condivisi e mirati. Grazie al
ruolo di rappresentanzadi
ConfindustriaVeronasoster-

remo il turismod’affari e pro-

muoveremo collaborazioni
culturali nazionalie interna-

zionali.

Leistituzionipossonodare
unamano?
Possonoaiutareasemplifica-

re iprocessi burocratici ega-

rantire unmigliore accessoa
fondi pubblici, destinati a
cultura,turismoeinnovazio-

ne, sostenerela promozione
internazionaledel territorio
edelle impreseattraversoca-

nali diplomatici e piattafor-

me di visibilità globale. Po-
tranno agevolare investi-

menti mirati in infrastruttu-

re turistichee culturali per

rafforzare l’attrattività della
nostra destinazione busi-

ness eleisure.Infine, saràim-

portante promuoverestru-
menti normativi e fiscali a
supportodelle realtàchein-

vestono in cultura d’impre-
sa, valorizzazionedel patri-

monio edel turismo, raffor-
zando unecosistemacapace

di attrarrenuove opportuni-
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